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会 社 概 要

ЊТЕϳϴϯ ᵫ χ σὊᾓϬ Τΰʺ
ˮebisumart˯Ϭ︠ρβϥϼжϳЖЀЫ˔ІФжАЕТ϶˔Эχᵫ ΣϢό֫ ︢Ђ˔РІϬ ằʻ
ṛ ECⱧỘּיΤϣ ṛ ECⱧỘּיχ Ϭ◦כβϥʻ

4

ᵵ

Ø Interfactory , inc.

︡ ᵒ

会社名 ᶴ꜠ᵓּזϱрЌ˔ТϮϼЕз˔

設立 2003 6Ὦ

代表者 ︡ זּ έ CEO

本社所在地 Ằ Ỹ ●ᾋ 10 2‹

資本金 392 ˢ2022/2ד ˣ

事業内容
ˮebisumart˯Ϭ︠ρβϥϼжϳЖЀЫ˔ІФжАЕ
Т϶˔Эχᵫ ΣϢό ︢Ђ˔РІχ ằ

セグメント ϼжϳЖЊзв˔ЄдрⱧỘ

従業員数 138 ˢ2022/2 )

︡ זּ έ CEO

蕪木 登

︡ COO

兼井 聡
︡ CMO

三石 祐輔
︡ CFO

赤荻 隆

ᵰ︡זּ

菅野 雅之
ᵰ︡זּ

鳥山 亜弓



会 社 概 要 - ミッ ション

♆θκψⱧỘχְ֫Ϭ αοʺḩϩϥήϘίϘσ ˑχ`δϬםᾝβϥάρϬ ◙ΰοΜϘβʻ
♆θκψʺΩ σ χ` ψ Ϟּזᵓχ τ νάριρ―ΠοΜϘβʻ
ζΞΰθ◒ πּזԌԁḮρσμο ˑϬᵃέβάρϬʺᵓּזὊְχ ρΰοΜϘβʻ

5 Ø Interfactory , inc.

ḼỘ

ECで、すべての人を豊かに。

私たちは関わる従業員、お客様、取引先様の
幸せを実現します
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2022/5 期第3四半期業績ハイライト
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新規受注金額

GMV
（第3四半期累計） 997億円

売上高

営業利益

6.38億円

0.74億円

前年同期比 ：130.3%

前年同期比 ：107.9%

前年同期 ：0.56億円

期末店舗数
（第3四半期末）

384店舗

第3四半期実績 事業KPI

Ø Interfactory , inc.

2.16億円

前年同期比 ：103.9%

前年同期比 ：▲2店舗



2022/5 期第3四半期サマリー

8 Ø Interfactory , inc.

ЀкЗᴴ ṍτṜ ΰθ

Ω‰ᶛϬ ΰ360ᴑדϬ ʻ

Ὃ ΰο‰Μ ϬӲⱱ

ṛ χ ρ

ṛ χ ᴥᵫ τϢϥ

ṍᴟτϢϤ

χ ᾚψϕϖᴅωΜ

売上高・営業利益 GMV 店舗数

‰ʺְỘ ρϜτ׃

ᵃẠ 3◌ ṍτΣΜο

Ω‰ᶛϬ

過去最高 高成長を維持 ほぼ横ばい



2022/5 期第3四半期サマリー

9 Ø Interfactory , inc.

ЀкЗᴴτϢϥ

ϱрНϳрЖ χᾚ τ Ξ

ׇẽECЂϱЕϒχ ϬḦϙ

ˮׇẽEC˯ϒχ ếᴟ

越境ECへの戦略強化

ṛ ϞІЯ˔иІЌ˔Еχ

ECⱧỘּי ΰΪτ

Ђ˔РІˮebisumart zero˯χ ằᵫ◐

新サービスのリリース
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2 0 2 2 / 5 期第3 四半期 業績 - P R 関 連 ハ イラ イト

3◌ ṍπψʺ Ђ˔РІˮebisumart zeroˢϵРІЫ˔ЕЉкˣ˯Ϭзз˔Іʻ

ECⱧỘּיχṛ τ›ϩδοԁṓ ḤΰθЂ˔РІϬ ằπΦϥECЄІГЭρΰοʺ ΨχEC
ḩ ЮДϰϯτο︡Ϥ ΫϣϦθʻ

2021年 6月 1日

上場企業の決算情報をショートムービーで

放映する「IRTV」に出演

₈ῇχ τνΜο

︡ έCEO χ Υ ΰם

ΰϘΰθ

2021年12月・2022年1月

3ᵕχ ∏ḼᵊˮECРЅКІ ˯ρΰοʺϸІЌЫ˔ЂϼЈІЎ˔Э

Υ ΰϘΰθʻὲῴם ʾᴟ ◕ τΰΪοʺECְ֫πχ Ӫ ϞЪ

ϱрЕϬᵔ ΰϘΰθʻ

健康産業界の専門紙
「健康産業新聞」に
取り上げられました

2022年2月25日

ṜּיΥ ϭιˮ2022 ˯ χEC◦כЂ˔РІρΰο

ˮebisumart zero˯Υ ωϦϘΰθʻ

ECと流通のデジタル化を
リードする「日本ネット
経済新聞」に取り上げら
れました

2022年1月17日

ṛ ECⱧỘּי ϒΰΪθ Ђ˔РІˮebisumart zero˯Ϭзз˔Іʻ

ECỘᵦιΪπσΨʺήϘίϘσỘᵦ ЮДϰϯτ︡Ϥ ΫϣϦϘΰθʻ

˲Ἷ∏ЮДϰϯˢ ˣ˳

ʾКАЕЄдАФ Т϶˔жЭיּ

ʾ КАЕὊↄ

ʾ ᾆ

ʾЫϱЗРИв˔І

ʾECχЬϸЌ σς

新サービス
「ebisumart zero」を
リリースしました

Ø Interfactory , inc.
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P / L ： 計 画比 と進 捗率

‰τνΜοʺ ṛ ӛὯχ ϞṌ τΣΪϥGMVΣϢόPV ᴥτϢμοʺЄІГЭ֫ ︢ψṍ
τ ΰ+53 百万円ˢ5.5%ˣϬ βϥϜʺЄІГЭ ᵫ ψ ṍϘπχ ‰РМϱрЖχֲốΥ▪Ϥʺṍ
τ ΰ201 ˢ23.8̋ˣד ʻ ᾖᴣψʺὋ ΰοᾝ“χϼжϳЖЄІГЭӱ“ Υ ὓπ78

Υד ʻ Ḛ ψʺзЯ˔Ем˔ϼχ τϢϥὊ χᾚ ΥΚϤʺ ӟᴞπ ӱʻ
ˢᵓὓṁ Υ₈ṍϢϤᾁ ṁ Τϣ “ṁ τ   ֲốᶛʿ ‰+64 ʺד ᾖᴣ˴39 Ộְʺד 25+׃ ˣד

Ø Interfactory , inc.

ṍ
第3四半期
累計実績

期初予想増減額
(増減率)

進捗率
ṍ

ṍ

売上高 1,856 1,696 ▲160(▲8.6%) 65.8% 2,577

ЄІГЭ ᵫ 843 642 ̛201(̛23.8%) 53.6% 1,198

ЄІГЭ֫ ︢ 960 1,013 +53(+5.5%) 77.4% 1,308

ζχ 52 41 ̛11(̛21.2%) 57.7% 71

売上総利益 755 617 ̛138(̛18.3%) 57.9% 1,066

׃ 40.7% 36.4% ˵ ˵ 41.4%

営業利益 92 43 ̛49(̛53.3%) 27.0% 159

׃ 5.0% 2.5% ˵ ˵ 6.1%

経常利益 90 42 ̛52(̛53.3%) 26.8% 157

׃ 4.8% 2.5% ˵ ˵ 6.0%

四半期（当期）純利益 62 24 ̛39(̛61.3%) 22.2% 108

׃ 3.3% 1.4% ˵ ˵ 4.1%

ӡʿ 2022/5ד 期
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P / L ： 前 年同 四半 期比較

‰τΣΜοʺЄІГЭ ᵫ ψ ṛ ӛὯχ Υ ϙ ◌ ṍϢϤ34.1％増加ʻ
ЄІГЭ֫ ︢ψṌ πχPV ᴥΣϢόйЦИв˔Єϴϯ ᶈ ϜΚϤ27.4％増加ʻ

ᾖᴣτΣΜοʺᾝ“χϼжϳЖЄІГЭΤϣ ϼжϳЖЄІГЭχӱ“⌠Ộτ Ξ35 ד
ˢ ᾖᴣχ9.4̋ˣχ ᴥϜΚϤʺᾖᴣ 3.0ppt ᴥτο ʻ

Ø Interfactory , inc.

ӡʿ ד

第3四半期実績 第3四半期実績 前年同四半期比 通期期初予想

売上高 490 638 +30.2% 2,577

ЄІГЭ ᵫ 182 244 +34.1% 1,198

ЄІГЭ֫ ︢ 296 377 ˴27.4% 1,308

ζχ 11 16 ˴45.5% 71

売上原価 271 372 ˴37.3% 1,510

ᾖᴣ 55.3% 58.3% ˴3.0ppt 58.5%

売上総利益 218 258 ˴18.3% 1,066

׃ 44.5% 40.4% ̛4.1ppt 41.4%

販売管理費 161 184 ˴14.3% 907

Ḛ 32.9% 28.8% ̛4.1ppt 35.1%

営業利益 56 74 ˴32.1% 159

׃ 11.4% 11.6% +0.2ppt 6.1%

経常利益 55 74 ˴34.5% 157

׃ 11.2% 11.6% +0.4ppt 6.0%

四半期（当期）純利益 41 49 +19.5% 108

׃ 8.4% 7.7% ̛0.7ppt 4.1%

2021/5ṍ 2022/5ṍ
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主 要 数 値

3◌ ṍχGMVψ36,041百万円ρσϤʺЀкЗᴴ ṍˢ2021/5ṍ 1◌ ṍˣτṜ ΰθ33,927 ד
Ϭ ᵕϤᵃẠΩ‰ᶛϬ  ʻ22 5Ὦṍ ὓπϜ ṍGMVϬ ᵕϥ πὸ τ ӱʻ

᾽ẁ ψʺ ᴥᵫ Ϭ ΪECЂϱЕχϷ˔ФрⱲṍΥטṍρσμθӛὯχ ᴥρԏΦ ΦЀкЗᴴτ
Ϣϥ ṛ ECЂϱЕϼк˔Їτ Ξᵔ τϢϤᴅωΜʻ

264

307

346

375 384 384

0

200

400

600

2017/5ṍ 2018/5ṍ 2019/5ṍ 2020/5ṍ 2021/5ṍ 2022/5ṍ

顧客数（期末店舗数）の推移GMV ※1および店舗あたりGMVの推移

ד

3◌ ṍ

(1)תּ ʿGMVρψʺGross Merchandize Valueχ

Ø Interfactory , inc.

23,233

33,927
30,622

26,278 

31,926 33,126

31,422

30,231 36,041

29,247

31,616

38,862

61,427

86,429

110,180 

127,700 

162

215
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336

257

0
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250
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350
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0
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100,000
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2017/5ṍ 2018/5ṍ 2019/5ṍ 2020/5ṍ 2021/5ṍ 2022/5ṍ

1Q 2Q 3Q 4Q 1 ΚθϤGMV

3◌ ṍ
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シ ス テ ム 受 託開発 の動向

ṛ Ỳᶛψʺ ◌ ṍˢ276 ˣϢϤᾚד ΰθΥʺ ṍ 10.2̋ χ216 Ϭד
ΰθʻ◌ ṍ ỡ Ỳᶛψʺ ṍ 12.8% χ263 πד ӱβϥʻ
Ὧ τνΜοψʺṌ Τϣχ ṛ ᵫ ӛὯΥ ᴥΰʺԏΦ Φ‰Μ π ӱʻ

受注件数の推移新規受注金額の推移

ד

Ø Interfactory , inc.

192

220

282

196

232

298

276

216

0

120

240

360

4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q

四半期
平均受注金額

189百万円

四半期
平均受注金額

233百万円

2020/5 期 2021/5 期 2022/5 期

101
109

156

122

137

176
175

183

40

90

140

190

240

4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q

(Ὧ )

2022/5 期
第1四半期にかけて
受注件数が大幅増加

2020/5 期 2021/5 期 2022/5 期

四半期
平均受注金額

263百万円



177

211

245
231

252

269 263

298 290 297 296

318
307

327

377

0

100

200

300

400

500

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q

573

645

719

664

722

749

711

802
775 786

768

833
796 849

979

400

650

900

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q

ӡʿ ד
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シ ス テ ム 運 用保守 の動向

◐ṍḧτΣΪϥECЂϱЕPV ΣϢόйЦИв˔Єϴϯ ᴥχֲốϬ Ϊʺ◌ ṍ ‰ΣϢό
ARPUψ ΦΨ ʻ
◌ ṍ ỡ ‰ψ337百万円ˢ ṍ ʿ112.3̋ˣʺ◌ ṍ ỡARPUψ874千円ˢ ṍ ʿ110.6̋ˣρ
σϤʺẶτ ΦΨ ᴥʻ

システム運用保守売上高の四半期推移 ARPU※1の四半期推移

Ø Interfactory , inc.

2019/5 期 2022/5 期2020/5 期 2021/5 期

(1)תּ ʿARPU=ЄІГЭ֫ ︢ ‰˸ṍ ỡ᾽ẁ το▄

2019/5 期 2022/5 期2020/5 期 2021/5 期

四半期
平均ARPU
651千円

四半期
平均ARPU
746千円

四半期
平均ARPU

790千円

四半期
平均売上高
216百万円

四半期
平均売上高
270百万円

四半期
平均売上高
300百万円

四半期
平均売上高
337百万円

ӡʿ ד
四半期

平均ARPU
874千円
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B / S の 状況

ᾝ Ỳψʺ Ἱᾧ Ɫ▀ˢЊТЕϳϵϯˣχ︡ ΣϢό χ◦ Μ τϢϤ262 χᾚד ʻ
ᶝỲΥᵓὓṁ χ   τϢϤ116 χד ᴥʻ Ἱᾧ Ɫ▀ˢЊТЕϳϵϯˣψʺԏΦ ΦМ
ϱϵрЖΰΪECФжАЕТ϶˔ЭΣϢό Ṑ χᵫ τϢϤ144 χד ᴥʻ
ꜛᾪⱢ ψʺ ṍ 65.8%Τϣ69.0%ϒ ʻ

Ø Interfactory , inc.

ӡʿ ד

2021/5 期末
2022/5 期

第3四半期末 前期末差

流動資産 1,117 1,005 ▲112

ᾝỲẉό Ỳ 686 424 ▲262

ᶝỲ 356 472 +116

固定資産 330 407 +77

Ἱᾧ Ɫ▀ 30 28 ▲2

Ἱᾧ Ɫ▀ˢЊТЕϳϵϯˣ 203 347 +144

総資産 1448 1,465 +17

負債 495 453 ▲42

流動負債 480 438 ▲42

◓ № 100 100 ±0

固定負債 14 14 ±0

◓ № 0 0 ±0

純資産 952 1,011 +59

負債純資産合計 1,448 1,465 +17



17

2 0 2 2 / 5 期業績 予想

ECϒχ‰Μ ΥὋ ΰοΣϤʺ ṛΣϢόṌ Τϣχ ᴥᵫ ϜῨ ʻЄІГЭ֫ ︢ χὋ
σᶈ ʺ ṛ ӛὯχ ΣϢό Υ Ψάρπ ᵫ χ σ Ϭᾋ₅ϚʻϘθʺЀкЗᴴτΣΪ

ϥṌ ᾽ẁχ ϬḦϙʺ ᶛΥήϣτ ΦΜМϱϵрЖ ΰΪχ ΰΜϼжϳЖЀЫ˔ІФжАЕТ϶˔Э
χᵫ τ Ξ “ ⱢϞʺᾝ“τΣΜοήϣτ Υ‰ΜϼжϳЖЄІГЭϒχӱ“ ϜὋ ΰοᶝΤϥάρ
Ϭ 4◌ ṍϜ βϥΥʺᾝ ψӟᴞχỘ Ϭ Π Ψʻ

Ø Interfactory , inc.

ӡʿ ד

実績 予測 前期差 前期時比

売上高 2,170 ２,577 ˴407 ˴18.7%

ЄІГЭ ᵫ 919 1,198 ˴279 ˴30.3%

ЄІГЭ֫ ︢ 1,203 1,308 ˴105 ˴8.7%

ζχ 48 71 ˴23 ˴47.9%

売上総利益 907 1,066 ˴159 ˴17.5%

׃ 41.8% 41.4% ̛0.4ppt -

営業利益 208 159 ̛49 ̛23.4%

׃ 9.6% 6.1% ̛3.5ppt -

経常利益 193 157 ̛36 ̛18.5%

׃ 8.9% 6.0% ̛2.9ppt -

当期純利益 131 108 ̛23 ̛16.8%

׃ 6.0% 4.1% ̛1.9ppt -

1株当たりの当期純利益 ד34.6 27.3円 ד7.3̛ -

2021/5ṍ 2022/5ṍ
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ご 参 考 ： 業 績ハイ ライト

ự5ṍḧχ ‰ ψ ỡπ22.6%ʻ ỘԌ τνΜοϜ ṍḧτΣΜο61 ᴥˢ84.7̋ ˣʻ

ẶτϵрЅИϯχ⅜ ϬếᴟΰοΣϤʺ ỘԌ χ ᴥτ›ϩδο Ϝ ʻ

‰ְỘ ׃ τḩΰοψʺ τΰΪοχ “ Ɫˢ ∙ᶎ ˣτϢϥ Ḛ ᴥτ Μ ʻ

売上高・従業員数の推移 営業利益・売上高営業利益率の推移

Ø Interfactory , inc.
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‰ ЄІГЭ֫ ︢ ЄІГЭ ᵫ

ζχ ỘԌ

11 10
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171
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1.7%
1.2%

3.0%
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12.0%

0
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2015/5ṍ 2016/5ṍ 2017/5ṍ 2018/5ṍ 2019/5ṍ 2020/5ṍ 2021/5ṍ

ְỘ ׃ ‰ְỘ ׃

2017-2021
CAGR=22.6%



補 足 資 料

Ø Interfactory , inc.



サ ー ビ ス 概 要 - クラウ ドコマ ースプ ラット フォー ム 「e b i s u m ar t 」

SaaSἷ ϸ˔Еἷ◕ τΣΜοʺ3 πECЂϱЕ  Б˔иЄϴϯNO.1Ϭᶍ ΰθϼжϳЖЀ
Ы˔ІФжАЕТ϶˔Эʻˮᶈ ʾΩ ʾӗ ˯χ3νχ ϬⱱκʺТиϸІЌЫϱЇϬᴦ
ρβϥάρπʺ ṛ ECⱧỘּיχИ˔ЇτΩ ᴟήϦθЊзв˔Єдр ằϬ“Ξʻ

20

3つの特長

Ø Interfactory , inc.

フルカスタマイズが可能な
「クラウドコマースプラットフォーム」

Ộ Ộᵦψ ϩγʺ ṛ ECⱧỘּיπԁ χ

 ᶈ Ϭ ◙β᾽ẁϬ ρΰθ
最新性

・システム基盤の毎週アップデートにより常に最新のシステ

ムが利用可能

拡張性

· API公開によるオープン化
ὓ῝ᵫAPI 954ᾤ

· 幅広いシステム連携

安心性
· 年間稼働率99.95%

· セキュリティ基準の継続的な更新

· WAFオプションなどによる強固なセキュリティ

̞ ϸ˔ЕἷρψʺSaaSπΚϤσΥϣОАϾ˔Ѕ τᶈ τ ϭπΣϤꜛ χ‰ΜECЂϱЕϬ  ᴦ σ ʻ

BtoC BtoB オムニチャネル

モール型 マルチブランド ふるさと納税サイト
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システム
受託開発

システム運用保守

ṍ Ὦᶛ

300 ˙ד 従量課金

300 ˙ד 固定課金

1,000 ˙ד
レベニュー

シェア
月額売上の2.5%～

売上高区分

基本保守料金：13.5万円～ オプション料金：0～30万円

サ ー ビ ス 概 要 - クラウ ドコマ ースプ ラット フォー ム 「e b i s u m ar t 」 の収益 モデル

従量・固定
課金プラン

йЦИв˔
ЄϴϯФжр

7.1%

料金プラン別
売上高構成比※

2021/5ṍ

ʿЄІГЭ֫תּ ︢ ‰ 

販売チャネル別
売上高構成比

2021/5ṍ
直販

94.3%

OEM

5.7%

92.9%

‰ψʺ χ ṍ ρσϥЄІГЭ ᵫ ˢТк˔ ˣρὮᶛ׃ χЄІГЭ֫ ︢
ˢІЕАϼ ˣτỸ׃ ʻὮᶛ πψʺˮ ᴿỲ˯ˮᾧ ᴿỲ˯ˮйЦИв˔Єϴϯ˯χ3νχ
ỲФжрϬ ʻϘθʺ ЯДиψʺ᾽ẁИ˔ЇϬ Ӄᴦ σЍϱйϼЕЈ˔иІϬ τ
Ђ˔РІϬ ằʻ

Ø Interfactory , inc.

ṁ ︢ Ỳ

ϸІЌЫϱЇ ︢

ϷФЄдр Ỳ

ϯϼЈІᴿỲˢ変動ˣ+

+

+

ṁ ︢ Ỳ

ϸІЌЫϱЇ ︢

ϷФЄдр Ỳ

ϯϼЈІᴿỲˢ固定ˣ+

+

+



サ ー ビ ス 概 要 - 導入事 例
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· жиТк˔йрᶴ꜠ᵓּז

· ᶴ꜠ᵓּזДϱЕЗʾϱрЌ˔ЗЄдЗи

· GUESS JAPAN› ᵓּז

ϯОйи

· ᶴ꜠ᵓּזО˔ϼʾЀ˔Ъй˔Єдр

· ᶴ꜠ᵓּזӠ ᴒ

· BRUNOᶴ꜠ᵓּז

ϱрГзϯʾ╛ᵁʾ

ʾὲῴʾӺ

· ϸЄϷὓ▄Ṑᶴ꜠ᵓּז

· ᶴ꜠ᵓּזНІϼзр

· ТϮϱГрᶴ꜠ᵓּז

ʾԐ

· UCC ᶴ꜠ᵓּז

· ϼзІС˔ʾϼз˔ЭʾЖ˔ЗБʾ
ЅаОрᶴ꜠ᵓּז

ДЅЌиЀрГрБ

· ᶴ꜠ᵓּזJPX ᾆ

· ᶴ꜠ᵓּזЉрзр

· ᶴ꜠ᵓּז

ϵрЌ˔ГϱЮрЕ

· ᶴ꜠ᵓּזІϼϳϴϯʾϵИАϼІ

· ᶴ꜠ᵓּזНрЍϱЗЭЀϯЬв˔ЇЮрЕ

· ẰЮЕкЪзЌрГйРЅдрᶴ꜠ᵓּז

ϯϳЕЖϯʾІЪ˔Б

· Ив˔ϳϴиУжрЇʾЅаОр›
ᵓּז

· бЫМᶴ꜠ᵓּז

· ᶴ꜠ᵓּזЌЫІ
ΰΪ

· ԁהὛᶴ꜠ᵓּז

· ᶴ꜠ᵓּזϸмЍ

· ᶴ꜠ᵓּזбЫМЬв˔ЅАϼЅаОр

Ø Interfactory , inc.

ˮBtoC˯ˮBtoB˯ ϩγʺ ṛ ECⱧỘּיϬ τ ὓ700ЂϱЕӟ χ ם

3 ECЂϱЕ  Б˔иSaaSἷ ϸ˔Еἷ◕ τΣΜοЄϴϯNO.1Ϭᶍ
̞ ʿ ●ϺЮж ᾆ ЊТЕϳϴϯРЅКІ ◕ 2019-2021 ˢ Ц˔І2018 -2020 ˣ



サ ー ビ ス 概 要 - 外部連 携
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¸ ϸІЌЫ˔зрϽІ
¸ Repro
¸ Insider

CRM・MA ツール

¸ SparkˢІО˔ϼˣ
¸ CVϿАЌ˔
¸ Zendesk

接客ツール

在庫管理・商品管理

¸ zaiko Robot
¸ КϼІЕϵрЅр
¸ eЄϴиОЯ˔и2.0

メール配信・リターゲティング

¸ Ю˔иДϰ˔ж˔
¸ Ю˔и
¸ NaviPlus зЌϿЮ˔и

アクセス解析・行動分析

¸ UserInsight
¸ SocialInsight
¸ WebAntenna

Ø Interfactory , inc.

ήϘίϘσECḩ ЄІГЭρ ὀΰʺΣẁ χECⱧỘϬ ᶧ τ◦כʻ

ᶆ ὨↄБ˔иρχ ὀϜếᴟ

¸ Њ˔ЄаиPlus
¸ ᶚ ID Connect ϷФЄдр

ログイン連携 フォーム入力最適化（EFO)

¸ EFO CUBE
¸ ЗРϺаІЕ Т϶˔ЭϯЄІЕ
¸ GORILLA EFO

セキュリティ

¸ ϯϼи Ўа˔ЅНАϼ Ђ˔РІ
¸ O-PLUXˢϷ˔ФжАϼІˣ
¸ ASUKA



Ђ˔РІψʺ︠τזּ ṛ ECϬ ρβϥθϛʺОАϾ˔ЅϞТиІϼжАЎπ ằβϥḼỘρ
ẵ›βϥʻ τΩ χЄІГЭϬ ằβϥϼжϳЖχ τᴥΠʺ σϸІЌЫϱЇϬᴦ ρβ
ϥάρπỘᵦπϜṘ σЂ˔РІЪЅЄдрτӡ ΰοΜϥʻ

24

サ ー ビ ス ポ ジショ ンから 見る「 eb i s um a r t 」 の競 争力

Ø Interfactory , inc.

対象顧客規模
1億円
未満

1-50億円
未満

50-100億円
未満

100億円
以上

ϸ˔ЕASP

Ϸ˔ФрЊ˔І

ϸ˔ЕASPϬ Ψ
ϼжϳЖEC

Ͻк˔НиḼỘΰΪ
ϼжϳЖEC

ОАϾ˔Ѕ

ТиІϼжАЎ

ECサイト構築方式別対象顧客規模 「ebisumart 」のサービスポジション

対象顧客規模
（GMV）

1億円
未満

1-50億円
未満

50-100億円
未満

100億円
以上

カートASP

オープンソース

カートASPを除く
クラウドEC

グローバル企業向け
クラウドEC

パッケージ

フルスクラッチ

競合領域

ᾢ

ṛ ṛ

Ͻк˔Ни
ḼỘΰΪϼ
жϳЖ

ebisumart

ϸ˔ЕASP
Ϭ ΨϼжϳЖ

EC

ТиІϼ
жАЎ

ϸ˔ЕASP

Ϸ˔ФрЊ˔І



ṛ ECⱧỘּיχϼжϳЖECχ  πψʺԁ σОАϾ˔ЅἷϞТиІϼжАЎἷЄІГЭτ
ϓʺ ebisumartψṁḅЄІГЭχὋ σṐ ϯАФД˔Еʾ ᴟϬם☼ΰοΣϤʺ ṍ
σᵠ ЀІЕϬ ΠϥάρΥᴦ ρσϥʻ

ОАϾ˔ЅϞТиІϼжАЎ

一般的なECシステムのコスト推移 大規模EC事業者向けクラウドECのコスト推移

︢

追加費用
①

︢

追加費用
②

︢

追加費用
③

標準コスト
（初期費用）

︢

追加費用
④

新ブラウザ・
端末対応

決済会社の
更新対応

新元号対応

独自機能の
追加開発

︢

︢

︢

標準コスト
（初期費用）

︢

追加費用
①

独自機能の
追加開発

改修コストの差
時流に合わせた機能アップデート・
標準化により、他社システムに比べ、
改修コストが低い

25

他 シ ス テ ム と比べ たクラ ウド E Cの高 い経済 合理性

Ø Interfactory , inc.



χ᾽ẁṁזּ ψʺṌτECְ֫ṁ Ϭ βϥⱧỘּיπᵃ Ϭ ϛϥʻ
Ϙθʺ ṛ᾽ẁχзФй˔Іᶤ›Υ‰ΨʺήϣσϥEC χᶈ Ϭ◗ΰβϥⱧỘּיτ ῨήϦϥʻ

「ebisumart 」の年商別顧客割合（店舗数ベース） 新規顧客のリプレース割合

EC運営基盤のある店舗が

過半数を占める

他社パッケージやフルスクラッチで構築された

EC事業者からのリプレースが多い

зФй˔І

ṛ Ϋ

新規顧客
リプレース比率

70%

·ОАϾ˔Ѕ

·ТиІϼжАЎ

·ϸ˔ЕἷASP

26

大 規 模 E C事業者 から選 好され る「 e b i s u m ar t 」

Ø Interfactory , inc.

10億円以上

1-10億円未満

1千万-1億円未満

1 ד

対象店舗

384店舗

2022/5ṍ
3◌ ṍ

2022/5ṍ
3◌ ṍ
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顧 客 戦 略

Ø Interfactory , inc.

ˮebisumart˯π μθὊᾓρЛϳМϳϬ ΤΰʺEC  ◕ τΣΪϥ ῲΜЌ˔ϿАЕ τΰΪ
θ θσECФжАЕТ϶˔Эχ ằτϢμοⱧỘϬᶈ βϥʻ ḧGMVχṛ τΣΜο ṛ Τ
ϣ ṛ МϱϵрЖ Ϭ ΰʺԁṓ ḤπχECФжАЕТ϶˔ЭϬ ằΰοΜΨʻ

᾽ẁ

з˔Ж

ḧGMV 1 ד1ᴑ˙ד ḧGMV 100ᴑד˙

ІЧАϼχΩ ᴟ

ІЧАϼ τϢϥ
ᵔ ♁

Ṑᵓ ﬞσΨ
Н˔ЅдрUP

ṛ᾽ẁ χ
ᶍ

ḧGMV 1ᴑ100˙דᴑד

ハイエンド向け
ECプラット

フォーム

2023/5 期 新規拡大̞1 現ターゲット層 2024/5 期 新規拡大

顧客拡大
·WebЫ˔ϾГϰрϽ☼├χếᴟ

· О˔ЕЗ˔ χ ṛ

·ECФжАЕТ϶˔Эӱ“Б˔иχ ằ

顧客拡大
·ְ Ộ︣ χếᴟ-ϯϳЕНϳрЖְỘ

· ︣ О˔ЕЗ˔ρχẶ ӛ

·йЦИв˔ЄϴϯФжрχᶈ

(1)תּ ʿ ṛ ΰΪECФжАЕТ϶˔Эψ2022/5ṍ 3◌ ṍϢϤ ṛ ằᵫ◐
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売 上 成 長 戦 略

Ø Interfactory , inc.

中
期

ez

ebisumart

中小規模向け
ECプラットフォーム
「ebisumart zero」

ハイエンド向け
ECプラットフォーム

新規事業現
在

「ebisumart 」の

デファクトスタンダード化

国内EC構築市場の

リーディングカンパニー

大規模事業者向けクラウドECの

トップランナー

20XX
国内EC市場のリーディングカンパニー

売 上 成 長 戦 略

ᾝ“χˮebisumart˯ιΪπψϸН˔πΦοΜσΤμθʺˮ ṛ ˯ʺˮМϱϵрЖ˯ΰΪχEC
ФжАЕТ϶˔ЭϬ ṍ˙ ṍτΤΪο ằΰοΜΨʻ
Ϙθʺ ԁⱧỘχˮebisumart˯ιΪπσΨEC χЄЗЅ˔ϬΩ ᾢτ Τδϥˮ ṛⱧỘ˯χ 
Ϝᾁ βϥʻ



中 長 期 成 長 イメー ジ
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ṛ ⱧỘּיΰΪϼжϳЖEC◕ πχЕАФжрЗ˔ρΰοχếϙϬ Τΰʺ ᶈ׃ Тϴ˔Їτ
ʻ σˮebisumart˯χДТϮϼЕІЌрЍ˔ЖᴟϬᾋ Πννʺ᾽ẁ ᶈ ϞṐ ᶈ ʺ

йЦИв˔ЄϴϯЯДиχ ằϬ ϛʺ ᴥ Ϭ ◙βʻ

ˢ ṛ׃ ˣ

ˢⱲḧˣ

長期中期現在

·ϼжϳЖECχОϱϷИϯρΰοχם

· ϸ˔ЕASPϼжϳЖEC◕ πχЕА
ФЄϴϯ

· ṛ ECⱧỘּיΰΪ Ṑ χᶎ

·BtoCʺBtoB χ ṛ ECⱧỘּיϬ
ρΰθ᾽ẁṁ χήϣσϥᶈ

· Ṑ ᶈ τϢϥ ׃ χᶈ

·Ϸ˔ФрФжАЕТ϶˔ЭᴟτϢϥⱧỘ
῟ ΣϢόЂ˔РІẵ χΰ

·̓ ẁ ᶈ τϢϥӗ ṁ׃ χᶈ

·ϸІЌЫ˔ЂϼЈІϬ꞊ρΰθйЦ
Ив˔ЄϴϯЯДиχ ằ

「ebisumart 」の業界標準化、
カスタマーサクセスオプション

の導入による成長加速

レベニューシェアモデルの
浸透による成長加速

顧客数の増加による
収益の成長フェーズに突入

· EC  ◕ τΣΪϥЕАФЄϴϯ
χᶍ

·йЦИв˔ЄϴϯЯДиχ τϢϥ
ᴥ

· ήϦθECḩ Д˔Ќχᶨ τϢϥ
ṛРЅКІχ ᵫ

「ebisumart 」の

デファクトスタンダード化

大規模事業者向けクラウドECの

トップランナー
国内EC構築市場の

リーディングカンパニー

Ø Interfactory , inc.
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将来的には、当社のクラウドコマースプラットフォーム

「 ebisumart 」 で 蓄 積 さ れ た 決 済 等 を 始 め と し た

膨大な消費者・EC事業者双方に係るデータの活用を視野に

長期ビジョン



免責事項

31 Ø Interfactory , inc.

＜お問い合わせ先＞
ᶴ꜠ᵓּזϱрЌ˔ТϮϼЕз˔

Ѐ˔Ъй˔ЕДϰЦкАФЮрЕ
IR Ӎ

e-mailʿir@interfactory.co.jp

Ɫ ψʺᶴ꜠ᵓּזϱрЌ˔ТϮϼЕз˔ΥỘ ẉό₈ῇχὊְ τḩβϥ χ ằϬ ρΰ
ο⌠ ΰθϜχπβʻ

τḩ βϥṜ τνΜοψʺΜΨνΤχ τṁξΜθϜχπΚϤʺ χὓᵊ Ϟ☼├
χםᾝϬᶎ ΰθϤ ΰθϤβϥϜχπψΚϤϘδϭʻ




